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Abstract: This study aims at determining the impulse buying tendency of today’s women, which 
affects their consuming behaviours. A study has been carried out for women being housewives 
who play an active role within the social life and study. 722 participants that have different 
positional and demographic features have been included in the study. The factors causing impulse 
buying have been attempted to be determined by carrying out an analysis with regard to data 
obtained from individual women consumers. Results have been obtained using SPSS Statistics 15 
program. In the light of the results, it has been found that individual women consumers are 
affected by several factors and show impulse buying tendency.   
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BİREYSEL KADIN TÜKETİCİLERİN TEKSTİL ÜRÜNLERİNE 
YÖNELİK ANİ SATIN ALMA EĞİLİMLERİNİ ETKİLEYEN 

FAKTÖRLERİN BELİRLENMESİ VE TÜKETİM DAVRANIŞLARININ 
UYGULAMALI OLARAK İNCELENMESİ 

Özet: Bu çalışmanın amacı günümüz kadınlarının tüketim davranışlarını etkileyen, ani satın alma 
eğilimlerinin saptanmasıdır. Sosyal hayat içinde, aktif rol oynayan çalışan, okuyan ve ev 
hanımlarına yönelik uygulama gerçekleştirilmiştir. Bu uygulamaya 722 farklı konum ve 
demografik özelliklere sahip katılımcı iştirak etmiştir. Çalışma 20 farklı il ve ilçede bulunan 50 
AVM (Alış Veriş Merkezi) ve bazı semt pazarlarında bulunan kadın tüketiciye yönelik 
uygulanmıştır. Uygulama sonunda bireysel kadın tüketicilerden sağlanan veriler doğrultusunda 
analiz gerçekleştirilerek, ani satın almaya neden olan faktörler belirlenmeye çalışılmıştır. 
Uygulamada SPSS istatistik 15 programı kullanılarak sonuç elde edilmiştir. Çıkan sonuçlar 
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ışığında, tekstil tüketimi gerçekleştiren bireysel kadın tüketicilerin birçok faktörden etkilenerek, 
ani satın alma eğilimi sergilediği tespit edilmiştir.  
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