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TAKIM ELBiSELERDE DROP SiSTEMi UYGULAMALARI
0z

Erkek giyiminde 6nemli bir yeri olan takim elbiselerin beden numaralandirma sistemi, diger giysilerden farkhdir. Alinan
kilolar kadinlarda viicudun farkl boélgelerine dagilirken erkek viicudunda daha gok gobek bolgesinde birikmektedir. Bunun
sonucunda, ceketin gdbek bolgesindeki genisligi konusunda fikir veren drop sistemi gelistirilmistir. Bu ¢alismada, firmalar
tarafindan farkh olarak uygulanan drop konusu ele alinmistir. Cesitli takim elbise markalarinin Ureticileriyle gortsilmus ve
bunlarin internet siteleri incelenmistir. Markalarin uyguladiklari drop bedenler ve bu beden numaralarinin hedef kitlesi olan
vicut tipleri degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Drop, Takim Elbise, Beden Numarasi

APPLICATION OF DROP SYSTEM FOR SIZES OF SUIT WEAR
ABSTRACT

Suits are important in men's wear and the body numbering system of suits is different from other garments. Excess weights
are distributed through different parts of the body in women, while in the male body they accumulate more in the waist. As
a result, a drop system has been developed which gives an idea of the width of the jacket in the waist section. In this study,
the drop system concept that applied differently in the firms was discussed. In the application part, suits manufacturers
were interviewed and their internet sites were examined. The drop body sizes applied by brands and the target body types
of these body numbers were evaluated.

Key Words: Drop Number, Suit, Body Size
GiRiS

Tarihte giysiler, terziler tarafindan kisiye 6zel olarak dikilmekteydi. Bu 6zel yapim kiyafetler, bireyin
bedenine tam olarak uyardi. Sanayideki gelismelerle 18. yizyilin ortalarinda kitlesel {retim
yayginlasmistir. Seri Uretimin artisi ve ticarette kiiresellesmeyle birlikte, giysilerde beden
numaralandirmasinin dnemi artmistir (Chun, 2014). Seri tiretilen giysiler, siniflandirilmis gruplara gore
onceden belirlenmis boyutlara dayanir ve hazir giyim olarak bilinmektedir. Giysilerin antropometrik
boyutlandiriimasi, popilasyonun, belirli beden boyutlari asagi yukari benzer olan bireylere gore alt
gruplara béliinmesiyle olusturulmaktadir. ilk olarak 1901 yilinda ABD hiikiimeti, bilim ve endstri
Olcimlerini standardize etmek amaciyla Ulusal Standartlar Birosu'nu (NBS; National Bureau of
Standards) kurmustur. Yu, antropometri ve beden numaralandirma sistemleriyle cesitli tlkelerin
uygulamalarini inceledigi calismasinda sistemlerin tarihsel gelisimini kronolojik olarak vermistir (Yu,
2004). Tiketicilerin viicut yapisi ve boyutlari cinsiyet, irk, yas ve viicut tipine gore farkhdir. Cesitli
etnik gruplarin 6nemli 6lctide beden farkliliklari mevcuttur. Bellemare (2014), 1992 — 2010 yillari
arasinda 20-30 yas grubundaki erkeklerin boy uzunluklarini arastirdigi ¢alismasinda, cesitli Glkeler
arasinda yiiksek oranda farkhlik oldugu sonucuna varmistir. Farkli viicut sekilleri de giyimde uyum
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problemlerine yol agmaktadir (Bellemare, 2014). Her (lke, cesitli benzerlikler ve farkliliklar barindiran
kendine uygun beden standartlarini gelistirmistir. Diinyada ABD, ingiliz, Avrupa, Japon, Kore ve Cin
boyutlandirma sistemleri gibi gelistirilmis bircok standart hazir giyim boyutlandirma sistemi
kullanilmaktadir. Tim bunlarin yani sira vicut sekilleri ve olglleri 6nemli 6l¢clide degismekte
oldugundan, halihazirdaki boyutlandirmalar yetersiz kalabilmektedir. Glinimizde ortalama bel
Olgusli, 1970'li yillardakine goére daha fazladir. Farkl irklarin viicut yapisinda goriilen gesitliligin
yaninda, ayni toplumlarda zaman icinde degisimlerin goriilmesi beden standardizasyon galismalarinin
yeniden giincellenmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Bazi Ulkeler standartlarini her bes yilda bir
revize ederken, diger pek cok llke sik glincellememektedir.

Beden numaralandirma sisteminin amaci, tiiketicilerin kendi beden Olglilerine uygun giysi
secebilmelerine yardimci olmaktir. Genellikle her beden kodu bir ila {i¢ temel vicut Olglsi ile
tanimlanmaktadir. Numaralandirma sistemlerinde bedeni, genellikle giysinin iliklenen kismi
belirlemektedir. Buna gore erkek Ust giyiminde gogus gevresinin yarisi beden numarasini verirken, alt
giysilerde bel ¢evresinin yarisi hesaplanarak beden numarasina ulasilir. Kadinlarda ise bu degerlerin 6
eksiltilmesiyle beden numaralari belirlenir. Bunlarin disinda cesitli yardimci Olgllerden de
yararlanilmaktadir. Modanin etkisiyle viicuda oturan, dar modellere olan ilginin artmasi ve giysinin
vlicuda uyumunun 6nem kazanmasi ile seri Uretimde temel Olcller yetersiz kalmaktadir. Diger
yandan internet Uzerinden aligsverislerin de artmasiyla daha detayli 6lgl tablolarina ihtiyag
duyulmaktadir. Misterinin raftan uygun bir kiyafet sectiginden emin olamamasi ve tutarsiz beden
boyutlari, potansiyel satislar acisindan onemli kayiplara yol agmaktadir. Magazadaki (riinlerde
“standart boyutlar” dnemli 6l¢lide farklilk gostermekte, farkli markalarin farkli bedenlerdeki giysileri
ayni Olcilerde olabilmektedir. Giyim pazarlari daha kiresel hale geldik¢e standart boyutlandirma ile
ilgili sorunlar giderek yayginlasmaktadir. Ornegin, bazi perakendeciler standartlara uymayip, hedef
pazarlara daha iyi yanit vermek icin kendi boyutlarini gelistirmekte, ancak halen genel olarak kabul
edilen sayisal beden kodlarini kullanmaktadir. Bu tarz farkh uygulamalar, olgllerin ¢ok énemli bir
etken oldugu giyim alisverisini zorlastirmaktadir. Alvanon firmasi, perakendecilerin, marka yerine
Olgllere ve bedenlere gore raf diizeninin misteriyi daha rahat hissettirecegini ve ¢ogu giysinin farkh
standartlarda Uretilmesi probleminin bir ¢6zimi olacagini belirtmistir (Bellemare, 2014). Bu
¢alismada, farkh uygulamalari degerlendirmek amaciyla, (ilkemizdeki c¢esitli markalarin takim
elbiselerindeki drop beden sistemleri incelenmistir.

TAKIM ELBiSELERDE DROP SiSTEMI

Erkek ve kadin vicutlarinin anatomisinde ve kilo alma bigimlerinde farkhliklar mevcuttur. Erkek
vicudunda kadinlardan farkli olarak, ilerleyen yasla birlikte alinan kilolar viicutta dengeli olarak
dagilmayip daha ¢ok gdbek bolgesinde birikmektedir. G6gus, kalca gibi diger cevrelerde ise fazla
degisme gorilmemekte, yani yas ilerledikce beden degismemektedir. Diger yandan bireyler, ayni
gbgls ve bel gevresine sahip olup farkh boy uzunluguna sahip olabilmektedir. Bu durumda temel
bedenlerin alt gruplarini kullanma zorunlulugu ortaya cikmaktadir. Ozellikle takim elbise gibi 6zel
giysiler, daha ayrintili calisma gerektirmektedir. Erkek giyiminde énemli bir yeri olan takim elbiselerin
beden numaralandirma sistemi diger giysilerden daha farklidir. Gébek bolgesindeki genisligi belirten
drop sistemi gelistirilmistir. Takimlar yaygin olarak 4, 6 ve 8 droplarda sunulmaktadir. italyan kesim
takimlarda 7 gibi ara drop olcileri de gorilebilmektedir. Uygulamalar ve isimlendirmeler firmalara
gore cesitlilik gostermektedir. 4, 6 ve 8 olarak tanimlanmis drop numaralari, goégls ve bel dlgllerinin
in¢ (1 in¢ = 2,54 cm.) cinsinden degerlerinin farkinin bulunmasiyla elde edilmektedir. Amerika gibi
uzunluk birimi olarak in¢ kullanilan yerlerde, ceket bedenleri; g6gilis ¢evrelerinin 6l¢ilip ikinin kat
olan en yakin sayiya yuvarlanmasiyla bulunmaktadir. Ornegin, gégis cevresini 39,5 in¢ yani yaklasik
100 cm. olarak olgen ve 40°a yuvarlayan birinin Amerika’daki ceket bedeni 40 olmaktadir. Ayni kisinin
bel ¢evresi 34 in¢ (yaklasik 86 cm.) ise bu sayinin, ceket bedeni olan 40°tan g¢ikarilmasiyla bulunan 6
rakami da ceketin drop degerini gostermektedir (Sekil 1).
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Sekil 1. Cesitli drop beden gérintmleri (Piskin, 2015)

Drop degerinin kiiclilmesi, bel ¢cevresi 6lclsiinin arttigini géstermektedir. Cogu takim elbise standart
olarak 6 droptur, yani ceket 44 beden ise, pantolon genellikle 38 beden olmaktadir. Takim elbise
bedenleri Avrupa Birligi standardina gére 46 — 62 bedenler arasinda degismektedir. Ulkemizde ve
¢ogu Avrupa Ulkesinde de viicuda en uygun takim elbiseyi bulabilmek icin ayni hesaplamalar
yapilmaktadir. G6gls cevresi Olgllerek dordiin kati olan en yakin sayiya yuvarlanmakta ve bu sayinin
yarisi ceket beden &l¢iisiinii vermektedir. Ornegin 99 cm. gdgiis cevresine sahip birinin beden
numarasi 50 olmaktadir. Amerikan sisteminde ceket ve takim elbise icin, kol uzunlugu ve omuz
genisligini de hesaba katan baska bir 6lcim metodu daha mevcuttur. Drop, farkh kaynaklarda erkek
dis giyiminde ayni beden olglstindeki, boy farklari olarak da tanimlanmaktadir (Muratoglu ve Kiling,
2004). Aralarinda boy farki olan ancak ayni goégis ve gobek cevresine sahip kisilerin ayni takim
elbiseyi giymeleri mimkin degildir. Ancak boy ile ilgili parametreler, her sistemde mevcut
bulunmamaktadir. Muratoglu ve Kiling (2004), erkek giysileri Gretimini anlattiklari kitaplarinda, erkek
takim elbisesi icin beden ve droplara gore 6l¢li standartlarini Cizelge 1 deki gibi listelemislerdir.

Cizelge 1. Erkek Takim Elbisesi icin Beden ve Droplara Gére Olgii Standartlari tanimlanmaktadir
(Muratoglu ve Kiling, 2004)

CEKET PANTOLON

DROPLAR Beden GOgls  Bel Boy Kol Basen Kemer Kavala Boy
Numarasi  (cm)  (cm) (cm) Boyu (cm) (cm) (Ic Boy) (cm)

(cm) (cm)
46 92 86 72 61.5 100 40 82 103
o 48 96 90 73.5 62.5 104 42 84 105
8 50 100 94 75 63.5 108 445 86 108
g 52 104 98 77 64.5 112 46.5 87 110
54 108 104 78 65.5 114 49.5 88 112
56 114 108 79 67 118 52.5 90 114
44 88 80 74 62 94 38.5 84 103
46 92 84 75.5 63 98 40 86 106
% 48 96 88 77 64 102 42 88 108
g 50 100 92 78 65 106 44 90 110
©o 52 104 96 79 66 110 46 91 112
54 108 102 81 67 114 48 93 114
56 112 108 82 68 118 50 94 116
44 88 78 77 66 94 37 92 113
46 92 80 79 67 96 39 94 116
% 48 96 84 81 68.5 102 40 95 118
g 50 100 88 82.5 69.5 104 41.5 96 120
0 52 104 94 84 70.5 108 435 97 121
54 108 98 85 71.5 110 46 98 122
56 112 102 86 72.5 114 48 99 123
o 49 98 102 755 63 106 50 85 109
E é W 51 102 106 76.5 65 110 52 85 111
B =& 53 106 110 775 66 114 54 85 113
8o 55 110 116 785 67 120 57 86 115

57 114 120 80 68.5 124 59 82 117
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4 drop giysiler, standart 6 drop giyen tiketicilere gére normal boyda ve daha kilolu kisiler icindir. 8
drop ise genislikten ziyade boy ile ilgili degisime sahip olup uzun boylu kullanicilara hitap etmektedir.
Bu giysilerde kol boyu da uzun tutulmaktadir. Daha ender kullanilan 7 ve 0 drop giysilerin kaliplari ise
hem gogiis, hem bel kismi standart 6 droptan daha dar (slim fit) olmaktadir.

Uzunluk ve drop degeri, viicut seklini belirleyen iki ana dlctidiir. Uluslararasi Standardizasyon Orgiiti
(1ISO), 1991 vyilinda bedenleri revize ederek vicut tiplerini drop degerlerine gbre 4 grupta
siniflandirmistir; H-tipi (normal), Y-tipi (atletik), X-tipi (gug¢ll), O-tipi (fazla kilolu) (Bellemare, 2014).
Fransiz erkeklerine yonelik yapilan bir diger arastirmada da, erkeklerin viicut yapilari farkli boyut ve
sekillere gore 6 grupta siniflandirilmistir. Calismada bahsedilen siniflar Cizelge2 “de goriilmektedir.

Cizelge2. Erkek viicut yapilarinin siniflandirilmasina yonelik 6rnek bir ¢alisma (Robinet, 2014)

Grup ismi Kilo Durumu & drop Gogls Cevresi
Normal Normal Kiloda 90.89 cm
Atletik Normal Kiloda, 8 — 10 Drop 97,71 cm.

iri Yapili Agiri Kilolu, 4 — 6 Drop 103,96 cm.
Tiknaz Sisman, Asiri Kilolu veya Obez 110,55 cm.
Gobekli Sisman 119,71 cm.
Asiri gobekli Obez, 0 -2 drop 134 cm.

Calisma sonucunda ylizdesel olarak en yiiksek oran, atletik ve iri yapili kisilerin bulundugu gruplar
olmustur. Kadin vicut sekillerine (H, X, A gibi gruplandirmalara) yonelik on vyillardir yapilan
arastirmalara ragmen, erkek giyimine yonelik g¢alismalara daha az ilgi gosterildigini ancak 6énem
verilmesi gerektigi belirtilmistir (Robinet, 2014).

MALZEME VE METOT

Galismada, ulkemizde bilinen ve kullanilan yerli ve yabanci 20 takim elbise markasinin drop beden
uygulamalari incelenmistir. Uretim isletmelerindeki ve satis magazalarindaki yetkililerle gériisiilmesi
ve internet sitelerinin incelenmesi yoluyla veriler toplanmistir. Takim elbise Uretiminde ve
ahsverisinde yararlanilan drop detaylari ve 6l¢l tablolari degerlendirilmistir.

DEGERLENDIRME

Erkek takim elbise markalarinin beden numaralandirma sistemlerindeki droplarda ve kaliplarinda
farkli uygulama ve tanimlamalar gézlenmistir. Beden ve drop numaralarinin bir standardi yoktur.
Markalar kendi hedef misterilerine gore kaliplarini, drop adetlerini ve olcilerini belirlemislerdir.
incelenen markalarin 4 tanesinde drop sisteminin uygulanmadigi gériilmiistiir. Diger 16 markanin
uyguladigi drop sistemleri genel hatlariyla Cizelge 3'te gortlmektedir.

Cizelge 3. incelenen markalarin drop uygulamalari
Drop Uygulamalari Uygulayan Marka Adedi
4-6-8 droplar 10
4-6 droplar
4-6-8’e ek, 7-0 droplar
S-R-L droplar
7-8 droplar
Farkli adlandirma

RRlw w|-

Cizelge 3'ten de goraldigu gibi markalar c¢ogunlukla drop uygulamalarini 4-6-8 drop olarak
adlandirmaktadir. Az sayida marka S-R-L (small-regular-large) olarak isimlendirmistir. Dért marka ise
4-6-8 droplari birden fazla (slim, regular gibi) kalip tipi icin ayri ayri uygulamistir. Sadece li¢ marka ek
droplar da calisarak daha c¢ok kesime hitap etmektedir. Bir firma sadece zayif ve fit vicutlu
misterilere odaklanirken, diger bir marka 8 drop galismayip 4-6 drop ile normal ve kilolu kesime
yonelmistir. Bir markanin da detaylarini vermedigi, kendine 6zgl harf ve numaralarla tanimladigi, bir
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beden numaralandirma sistemi uyguladigi gérilmistiir. Ureticiler cogunlukla, uyguladiklari sistemleri
ve Olcgileri ayrintili olarak vermekten kaginmaktadirlar.

Ozellikle internet alisverisinde iriine dair verilen &lciilerin daha bilgilendirici olmasi gerekmektedir.
Miusteriye magazadaki gibi gorevliler yardimci olamamakta, deneyerek kendine uygun (riinii bulma
sansi olmamaktadir. Uriinler internet sitesinde, olcii tablolari, gorseller ve mankenin 6lgileri
yardimiyla anlasilabilmektedir. Drop uygulamalarinda 6lgiilerdeki farkliliklarin tespiti icin incelenen
Olcli tablolarinda agirhkl olarak temel dlgller goriilmustir. Az da olsa yardimci 6lcliler de mevcuttur.
Viicuda oturan modellerin yaygin olarak tercih edildigi glinimizde yardimci Olgller de 6nem
kazanmaktadir. Bazi markalarin internet sitelerinde drop sistemi aciklanmasina ragmen, 6lci tablolari
verilmemigtir. 14 firmanin 6lgu tablosuna ulasilabilmistir. Markalara gore, takim elbiseler igin verilen
viicut olclleri Cizelge 4'te listelenmistir.

Cizelge 4. Markalara gore 6l¢l tablolarinda verilen viicut 6lgleri
Viicut Olgiileri  Marka Adedi

Bel 14
Kalga 11
GOgus 10
Boy 14
Kol Boyu 12
Diger 4

Markalarin, modellerinde yaygin olarak bel, kalca, goglis, boy ve kol boyu o&lcllerini belirttigi
gorilmektedir (Cizelge 4). Az sayida marka daha farkli 6l¢lleri de vermistir. Diger grubunda belirtilen
bu o6lcller; kol genisligi, baldir genisligi, pazi, etek ucu genisligi, paca, sirt, omuz, yirtmac, cep, yaka,
basen Olclleri ve iki omuz arasi mesafedir. Ancak drop degisiminde, bu olcilerin timu
degismemektedir. Drop bedenler arasi o6lgli farkhliklar incelendiginde, olgllerdeki degisimin son
derece karmasik oldugu ve markalarin birbiriyle uyumlu olmadigl gorilmdastiir. Markalarin droplar
arasi Olci farklarinda hicbir benzerlik ve standart olmadigindan olgllerin degisimine dair
gruplandirma yapilamamistir.

Bedenler 4, 6, 8 drop yerine standart, kisa ve uzun (regular, short and tall) olarak da
gruplandiriimaktadir. incelenen markalarda, kaliplar igin sik kullanilan bu terimlere ek olarak biraz
farklilasmis tanimlamalar da gorilmektedir. Takim elbiselerin kaliplarini tanimlamak icin; Regular fit,
Comfort fit, Dynamic fit, Modern fit, Klasik fit, Slim fit, Tailored fit, Milano, Floransa kalip gibi
firmalara gore degiskenlik gosteren isimler verilmektedir. Dar kesimlere olan ilginin artmasi gibi
degisen tiketici talepleri, boyutlandirma konusunda yeni yaklagimlari ydnlendirmektedir.

Ulkemizde daha yiiksek popiilasyona sahip ortalama beden tiplerinde {iretim daha fazla yapilirken,
farkh ara drop numaralarinda dretim fazla yaygin degildir. Uretim maliyeti acisindan
degerlendirildiginde, bazi markalar ¢ok sayida drop ile Uretim yapmak yerine standart droptaki
giysileri, satis sonrasi kisinin bedenine uygun olarak tadilattan gecirmeyi tercih etmektedir. Her
zaman yeterli olmayan bu uygulama, tadilat mecburiyeti nedeniyle miisteri memnuniyetsizligine yol
acabilmektedir.

Ureticiler belli bir musteri kitlesine yonelik cesitli markalar da ¢ikarabilmektedir. Geng kitleye hitap
eden markalarin {iretiminde daha dar ve modern kesimler tercih ederken, diger markasiyla bliyuk
bedenlere yonelik pazarda yer almaya ¢alisan Uretici daha bol kesimli farkli kaliplarla ¢alismaktadir.
Bir markanin iiretebilecegi bedenlerin g¢esidi ve sayisi mevcut perakende alanina, liretim ve gelistirme
maliyetlerine ve stok maliyetlerine dayali olarak degismektedir. En az sayida bedenle c¢alismak;
Uretimde kolaylik saglarken mevcut Urlinlerden daha biyilk ya da klclk bedenlerde veya raftaki
tasarimlardan farkh viicut sekline sahip kisilerin hayal kirikhgi ve memnuniyetsizligine, geri donislere,
satis firsatlarinin kagirilmasina ve mdisterilerin kaybina neden olmaktadir. Drop beden Uretimi ile
Ureticiler hedef kitlelerini genisleterek daha bliylk bir tiketici grubuna satis yapabilme avantajina
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sahip olmaktadir. Markanin hedef musterilerinin olabildigince ¢ok sayida olmasini istemesi beden
sayisinl arttirmasina bu da daha fazla Uretim, stok, dagitim ve perakende maliyetlerine vyol
acmaktadir. Beden ve drop seceneklerinin artmasi, bir yandan da "dogru" olani bulmayi
zorlastirabilmektedir. Firmalar yeni misterileri ¢ekmek isterken mevcut sadik musterileri de
yabancilastirmadan en iyi sekilde degisim icin, verilerin analizinden dikkatlice yararlanmalidir
(Gribbin, 2014).

SONUC

Model ve vicut vyapilarindaki gesitlilik ile firmalarin  farkli  uygulamalari g6z ©ninde
bulunduruldugunda takim elbise beden ve kaliplarinda standardizasyon mevcut degildir. Markalar
hedef kitlesini iyi belirleyip Giretim ile satisa dair avantaj ve dezavantajlari degerlendirmelidir. Daha
cok sayida, farkli viicut yapilarina sahip miusterilere hitap edip daha karisik iretim sirecine mi
katlanacak yoksa belirli bir gruba mi odaklanacak karar vermelidir. Béylece markanin kimligine dayal
bir gelistirme stratejisi ile eksiksiz, glincel ve hedef misteriye uyumlu bedenler, markayi ayirt eden
tanimlayici 6zelligi olabilecektir. Markalar hedef musterilerine yonelik kendi beden numaralandirma
sistemleriyle Urin sunarken, uygulanan sistemin giysinin 6nemli olcileriyle dogru iliski tasimasi ve
yeterli bilgiyi iletmesi gerekmektedir. Alisverisin dogru ve kolay bir sekilde gerceklesebilmesi igin
beden etiketlerine daha fazla ayrinti eklenmeli, kullanilan tanimlamalar daha anlamli, anlasilabilir ve
evrensel hale getirilerek gorsellerle desteklenmelidir. Boylece memnuniyetsizlik sonucu yasanacak
olasi misteri kayiplari ve konfeksiyon endiistrisine zarar veren tutarsizliklar ortadan kalkacaktir.

GUnUmuzde Ureticilerden daha fazla 6zglinlik beklenmektedir. Teknolojik gelismelerle 3 boyutlu
vilcut tarayicilari, sanal giysi tasarimlari ve kisisellestirme yayginlasmaktadir. Diger yandan internet
satislari hizla yayllmakta ve tiketim aliskanliklarini degistirmektedir. Kisisellestirilmis Grinler sunan
markalar geleneksel ve internet magazalarinda yer almaktadir. Viicuda iyi oturan giysiler Gretebilmek,
vicut Olgimlerinin iyi tanimlanmasiyla mimkiin olmaktadir. Degisen tiiketici talepleri yeni
yaklasimlari yonlendirirken, bu kapsamda daha iyi 6lcim araglarinin yani sira, vicut sekli ve
olciilerine dayali daha detayli boyutlandirma tablolarina ihtiya¢ duyulmaktadir. Ulkemizde de viicut
Olgulerine yonelik genis ¢apli arastirma ve detayli analizler, Uretici ve tiketiciler igin yararh olacaktir.
Hazir giyim sirketlerinin hedef musterilerini tanimlamalari ve tiiketici ihtiyaglarini Grin gelistirme
slreglerine entegre etmeleri gerekmektedir.
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